Das Design macht den Unterschied

UNTERNEHMEN IN DER REGION: Die Waldkircher Ganter GmbH macht aus Laden Shops fiir den Erlebniseinkauf

VON UNSEREM MITARBEITER
HEINZ SIEBOLD

WALDKIRCH. Was brauchte ein
Laden friiher? Regale, Kommo-
den, Kleiderstdnder und eine Kas-
se. Das ist lange her. Einkaufen
heiBt heute Shopping und muss
ein Event sein. Dazu gehdrt ein
ansprechendes Design, besonde-
re Mobel, vielleicht sogar eine Es-
presso-Bar. Die Waldkircher Fir-
ma Ganter staffiert Modegeschif-
te, Kaufhduser, Juweliere und Au-
tosalons aus, ohne selbst ein ein-
ziges Teil zu produzieren.

Im elften Jahr des Bestehens ha-
ben Unternehmer Michael Gan-
ter und seine auf 86 Beschiftigte
(darunter sieben Azubis) ange-
wachsene Firma 25,2 Millionen
Euro Umsatz gemacht, doppelt so
viel wie im Vorjahr. Und das mit
Kunden, die in ihrem Bereich zur
ersten Gilde gehdren. Ob es die Prasenta-
tion des 5er BMW und des Z4 war, neue
Schaurdume fiir Betty Barclay in Stock-
holm, Burberry-Shops im Londoner Edel-
kaufhaus Harrods oder den Galeries Laf-
fayette in Paris — immer hatten die Wald-
kircher Ladeneinrichter ihre Hand im
Spiel. Porsche, Boss, Escada, De Beers,
Harry Winston sind weitere prominente
Namen.

Doch es gibt auch die weniger bekann-
ten, zum Beispiel Bernd’s Frisurenteam in
Waldkirch oder der Degusto-Feinkostla-
den im Freiburger Hauptbahnhof. Und
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Harry Winston in London ala Ganterrotos: GANTER

sollen Lurchis Salamander-Schuhe wie-
der laufen.

Es geht immer um etwas Besonderes,
mit herkdmmlichem Ladenbau und Stan-
dardmobeln hat Ganter nichts mehr zu
tun. ,Jede Einrichtung ist anders und in-
dividuell auf den Kunden abgestimmt*,
erkldrt der gelernte Schreiner, Holztech-
niker und Betriebswirt Michael Ganter.
Der 42-jdhrige gebiirtige Hinterzartener
hat lange bei Vitrashop in Weil gearbeitet
und gesehen, wie sich die Trends entwi-
ckeln. ,Die Marken sind in den Vorder-
grund geriickt.“ Jedes Kaufhaus arbeitet
heute nach dem Shop-in-Shop-Prinzip,

der Markenhersteller gestaltet
seinen Auftritt selbst, um sich in
charakteristischer Weise abzuhe-
ben und den Kunden anzulocken.
Das gilt auch fiir die Premium-
Marken, dort wird das Branding
professionell organisiert und da
kommt Ganter ins Spiel: Zusam-
men mitdem Architekten werden
regelrechte Verkaufslandschaften
so inszeniert, dass sie kaufkréfti-
gen globalen Verbrauchern in
Hamburg und Schanghai gleicher-
mafen vertraut vorkommen.
, Wir sind eigentlich ein riesiges
Ingenieurbiiro fiir die Arbeitsvor-
bereitung” beschreibt der zweite
Geschiftsfiihrer Philipp Heiss die
Arbeitsweise von Ganter. Heiss
(47), ebenfalls gelernter Schrei-
neraus Friedrichshafen, ist fiir die
Projektplanung und —ausfiihrung
verantwortlich.

Die von Projektteams, Kunden
und deren Architekten ausgetiiftelten In-
neneinrichtungen werden von Ganter
verantwortlich vor Ort umgesetzt, mit
vielen Handwerkern, die Material oder
Spezialanfertigungen zuliefern. Auch
Licht und manchmal die Sicherheitstech-
nik miissen ins Konzept passen.

Als Ganter zum Beispiel dem weltbe-
riihmten US-Juwelierladen Harry Wins-
ton in London seine Dependance aufma-
belte, mussten Exponate, pro Stiick bis zu
drei Millionen Euro teuer, einerseits
schon, andererseits unauffdllig abgesi-
chert prasentiert werden. Ganter hat’s ge-
16st und seinen Ruf als typisch deutsches,

also zuverldssiges Unternehmen, dem im-
mer noch etwas Besonderes einfillt, ge-
starkt.

An und fiir sich kénnte man sie sich gut
in der Designerszene einer Metropole
vorstellen, aber Ganter und Heiss wollen
im Elztal bleiben, im Internetzeitalter ist
man sowieso immer iiberall dabei. Und
seit dem Jahr 2000 ist Ganter im Waldkir-
cher Stadtteil Kollnau in einem Ambiente
untergekommen, das gut zur Firmenphi-
losophie passt: Eine Halle der friiheren
Kollnauer Spinnerei und Weberei AG,
1890 erbaut und nach dem Ende des Un-

Philipp Heiss und Michael Ganter

ternehmens 1990 lange leer stehend, hat
Michael Ganter gekauft und groBziigig
nach seinen Vorstellungen umgebaut. So
dass alt und modern eine interessante
neue Asthetik bilden. Das so genannte
Kraftwerk ist so gro, dass es noch Unter-
mietern Platz bietet. Und es ist genauso
schick wie die Hamburger Speicherstadt
oder Londons Docklands. Nur halt nicht
so Schickimicki.



